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Det bærende koncept for Statens Kunstfonds identitet 
er dét kolon, der i logoet kommer efter bogmærket K.  
Kolon er et tegn, der peger fremad og lægger op til alle 
de eksempler, forklaringer, opremsninger, citater, 

replikker, kunstnere og værker, der springer ud af 
Statens Kunstfonds virke. 
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LOGO- 
VERSIONER

Statens Kunstfonds logo er enkelt, tydeligt og ikonisk - 
og skaber ro til det mangfoldige indhold. Fokus er på 
kolon, og hvad der kommer derefter. 

Logoet fungerer godt både i den lille ikonstørrelse på 
sociale medier, og fylder godt sammen med de andre 
fonde, når Statens Kunstfond skal krediteres. 

Designmanual - Logo & Stempel
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Primære logoer 
Den primære logofarven er en 
varm og skarp rød-orange. 
Logoet findes både i en fuld farve 
og i outline. 

Der er ingen regler for hvornår 
man bruger fuld farve og outline 
udgaven af logoet. Det afhænger 
af billedet/videoen, det bruges 
på. Det er dog vigtigt at huske på, 
at bruges det fuldfarvede logo, vil 
dele af foto/video forsvinde bag 
logoet. Se s. 9 - hvor et fuldfarvet 
logo ville have dækket billedet for 
meget, og ødelagt dele af 
forståelsen af motivet. 
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Hvornår bruges det 
primære logo? 

Det er det røde logo der bruges 
når Statens Kunstfond sender 
breve ud og online de steder, 
hvor det handler om Statens 
Kunstfonds rolle, samt når støtte 
modtagerne skal kreditere 
Statens Kunstfond. 

I Statens Kunstfonds eget 
materiale - når I fortæller om alle 
jeres projekter - kan logoer i alle 
farver komme i spil. Se s. 13
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Logo på billedmateriale 
Oven på billeder fungerer logoet 
bedst i outline og den primære 
farve er her i off-white.  
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Brug af K: uden “Statens Kunstfond” 

På sociale medier og andre steder hvor brugerne 
ved, at det er Statens Kunstfond, der er afsender, 
må K: gerne stå alene uden navnet “Statens 
Kunstfond”.
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Engelsk logo 
I udlandet skal følgende logo 
bruges. Findes i de samme 
farveudgaver som det danske.
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Engelsk logo 
Eksempel på brug af logo  i folder.
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Sekundære logofarver 
Statens Kunstfond har ikke et 
monokromt udtryk - der skal 
arbejdes med hele paletten, både 
online og på tryk. 

I forbindelse med publicering af 
alle de projekter Statens 
Kunstfond arbejder med, kan de 
her logoer bruges. Se guide til 
farvepaletterne på s. 27
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Sekundær logo - outline 
Alle logoversioner findes både i 
fuldfarve og outline udgaver. 
Regler for brug af fuld farve og 
outline logo er det samme, som 
med den primære logo farve.
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LOGO & 
LAYOUTS

Statens Kunstfond og kolonet kommer i sin natur først 
på et layout. Her følger retningslinjer for layout. 

Designmanual - Logo & Stempel
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Respektafstand 
Minimumsafstanden fra andre 
visuelle elementer til logo er 1 
gange bredden af kolon.
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Eksempel på placering af 
logo på høje formater. 

Logoet skal som udgangspunkt 
placeres i top venstre side. Størrelsen 
på logoet må gerne variere efter 
behovet for at markere Statens 
Kunstfond som afsender. 

DIALOGMØDE
OM
KUNSTSTØTTEN
Velkommen!

MENNESKER,
VELFÆRD 
OG EN DAGLIGDAG 
MED KUNST
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Eksempel på placering af 
logo på brede formater. 

Logoet skal som udgangspunkt 
placeres i top venstre side. 

KUNST I 
FOLKESKOLEN PÅ JAGT

EFTER
TALENTER

PÅ JAGT
EFTER
TALENTER

Man kan med fordel placere logoet ovenpå et 
billede og farvet flade. Der skal skæringspunktet 
mellem billede og fuld flade ligge i midten af 
kolon.
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Som et ekstra visuelt element findes et “Støttet af 
Statens Kunstfond:” - stempel. I statisk udgave og som 
animation. 
Stemplet er et supplement til logoet og kan bruges, 
hvor Statens Kunstfond ikke nødvendigvis er afsender, 

men viser, at de har været med til at støtte et projekt. 
Samt for støtte modtagerne ved kreditering. 
Stemplet skal være med til at skabe en god visuel 
dynamik med cirklen, der med enkle midler skaber 
bevægelse på materialerne. 

Designmanual - Logo & Stempel
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Stemplets placering - 
eksempel 

Stemplet har ikke en fast placering, 
og skal tænkes præcist som et fysisk 
stempel - Det sættes spontant og 
binder billede sammen med 
baggrund.
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DA N M A R K
E R  F U L DT
A F TA L E N T !
Er du en, så er der støtte at hente hos 
os i Statens Kunstfond.
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Stemplets placering - 
eksempel 

Stemplet kan også ligge ovenpå et 
billede som her i eksemplet.
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PALETTEN & 
KODERNE

Statens Kunstfond har en bred vifte af farver at arbejde 
med. Der er både plads til kraften og vildskaben - men 
også en rolig ramme omkring den store mængde 

information og læsestof brugerne finder online og i 
publikationer. 

Designmanual - Farver
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Pantone 2380 C
CMYK: 92/75/50/52
RGB: 23/44/62
#202D3F 

Pantone White
CMYK: 2/0/0/0
RGB: 248/251/252
#F8FBFC

Pantone 172 C
CMYK: 0/82/100/0
RGB: 255/83/23
#FF5317

Pantone 7064 C
CMYK: 0/15/15/0
RGB: 255/222/206
#FFDECE

Primær palette 

Til materiale der handler “Om 
Statens Kunstfond” skal man som 
udgangspunkt bruge den primære 
palette.
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Sekundær palette 

Den sekundære palette er 
bredere og skal bruges ved alle 
de projekter Statens Kunstfond 
fortæller om.

Pantone 7401 C
CMYK: 1/2/29/0
RGB: 255/244/192
#FFF4C0 

Pantone 3501 C
CMYK: 70/0/100/0
RGB: 0/183/53
#00b735

Pantone 204 C
CMYK: 0/62/17/0
RGB: 255/131/156
#FF839C

Pantone 3305 C
CMYK: 90/44/81/47
RGB: 0/73/52
#004934 

Pantone 286 C
CMYK: 100/85/2/0
RGB: 0/65/160
#0041A0

Pantone 2085 C
CMYK: 12/18/0/0
RGB: 217/206/243
#D9CEF3

Pantone 566 C
CMYK: 13/0/15/0
RGB: 218/247/225
#DAF7E1

Pantone Process Yellow C
CMYK: 5/0/96/0
RGB: 252/239/0
#FCEF00

Pantone 274 C
CMYK: 96/100/18/22
RGB: 42/0/111
#2A006F
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FARVE- 
KOMBINATIONER

De farvekombinationer der dominerer online kaldes 

“master paletter”. 

Designmanual - Farver
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Opbygning af farve-
kombinationerne 

Der er en mørk og en lys farve i hver 
kombination, der efter ønske kan 
fungere som enten baggrund eller 
tekstfarve. Spotfarven bruges kun til 
grafiske elementer.

Mørk grundfarve Lys grundfarve

Spotfarve
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Masterpaletter 

Der er fire overordnede paletter, 
som brugerne møder online og på 
sociale medier. 
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Projektpaletter 

Der er masser af muligheder for andre 
farvekombinationer, når det kommer til 
de forskellige projekter. Hvis der vælges 
én af de mange muligheder på de 
følgende tre sider, er det stadig “on 
brand”.

Dark Green Blue
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Purple Red

Projektpaletter 

Der er masser af muligheder for andre 
farvekombinationer, når det kommer til 
de forskellige projekter. Hvis der vælges 
én af de mange muligheder på de 
følgende tre sider, er det stadig “on 
brand”.
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Off-white

Projektpaletter 

Der er masser af muligheder for andre 
farvekombinationer, når det kommer til 
de forskellige projekter. Hvis der vælges 
én af de mange muligheder på de 
følgende tre sider, er det stadig “on 
brand”.
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Kampagnepaletter 

I kampagner, der både eksisterer 
online og i tryk, hvor der er brug 
for at råbe lidt højt, er der flere 
kombinationer i spil. Det er 
kombinationer, hvor kontrasten er 
lavere & dermed ikke er lavet til 
lange tekster.
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Eksempel på brug af 
kampagnepalette 
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KRAFTIGT 
& ENKELT

Der skal kraft til overskrifterne - i stil med logoet. Den 
høje, tykke font sikrer store overskrifter, der skaber god 

dynamik til de enkle layouts.  
Brødteksterne skal være indbydende og nemme at læse, 
både på print og digitalt. 

Designmanual - Typografi
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S K A G E N S - M A L E R N E  
L E V E R  I  B E D ST E  
V E L G Å E N D E
En lille koloni af samtids-kunstnere stortrives i det nordjyske. 
I weekenden holder de ’tour de chambre’ og inviterer alle 
interesserede på besøg i deres respektive gallerier.

Hip hip hurra!
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Overskrifter:  
Alternative Gothic Extra Condensed Black 

Skrives altid med versaler, og en justering af 
knibning mellem bogstaver på 50 pt.  

Som udgangspunkt enten venstre eller højrestillet.  
Linieafstand skal som udgangspunkt ligge på det 

samme nr som bogstavsstørrelsen + 2. Så Hvis 
størrelsen er på 72 pt er linieafstanden 74 pt.

Statens Kunstfonds 
skrifttyper til overskrifter & 
brødtekst: 

Brødtekst:  
Moderat Book eller Medium 

Linieafstand ligger omkring + 50% af tekststørrelsen. 
For eksempel en tekst med størrelsen 12 pt. skal 

linieafstanden være 18 pt (50% af 12 er 6, 6+12 =18).  
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Overskrifter 1 & 2:  
Alternative Gothic Extra 

Condensed Black

Tal & fakta: 
Alternative Gothic Extra Condensed Black

Citat: 
Alternative Gothic Extra Condensed Black

Manchet/Trompet: 
Moderat Medium

Brødtekst: 
Moderat Book el. Medium

Statens Kunstfonds 
typografiske hierarki - 
eksempel: 
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GEOMETRISK 
& LEGENDE

Statens Kunstfonds materiale er hovedsageligt båret af 
fotografi og video, men der er også tidspunkter, hvor 

grafisk illustration vil være et bedre valg. 
Her skal man tage udgangspunkt i grundelementer fra 
identiteten: de geometriske former i typografien, 
cirklerne i kolonet og farvepaletten.

Designmanual - Illustrationsstil
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Illustrationseksempel der 
fører identiteten videre. 

Hvor det giver mening, er det oplagt at 
bruge de typografiske tegn, i tråd med 
kolonet fra logoet. 
Enten i fuld farve eller outline.

327 KONCERTER
34 TEATERSTYKKER FOR BØRN
287 UDSTILLINGER
5 FORSKERE
10 ÅBNE EVENTS

I år har vi bla. givet et skub til:

Tal & fakta

SÅDAN 
UDDELER VI 

500 MIO. KR.
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Illustrationseksempel der 
fører identiteten videre. 

Der ligger en tydelig geometri i både 
typografi og de cirkulære kolon, som 
lægger op til en stram, men legende 
enkelhed i sit udtryk. 

STATENS KUNSTFOND 
GIVER ALTID EN 
BEGRUNDELSE FOR 
ET AFSLAG.

Ansøgnings procedure

1379 AKTIVITETER 
I 576 DANSKE 
BYER

Statens Kunstfond støtter idag:
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Illustrationseksempel der 
fører identiteten videre. 

Der kan også arbejdes kreativt med 
overskrifttypografien.

I år har vi bla. givet et skub til:

34 TEATER-
STYKKER 
FOR BØRN

Som Danmarks største kunstfond er det vores 
privilegie at give tilskud til mere end 6.000 projek-

ter, institutioner og ansøgere hver eneste år.

6.000
DANMARKS

STØRSTE
KUNSTFOND




