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FACTS ABOUT HABIT SKO&MODE

➧	 Habit Sko&Mode, is the fashion and textile industry B2B platform 
for professionals in the clothing, shoes and accessories segment in 
the fashion industry. Habit Sko&Mode reaches out to the fashion 
retail industry within individual, multi, mono brand stores and 
covers also the retail fashion chains that operates in the  
Nordic countries.

➧	 Habit Sko&Mode also publish Habit International in connec-
tion to the European fashion weeks, Habit International main 
purpose is to support Scandinavian export-driven fashion 
brands. Habit International is distributed through significant 
fashion fairs in Europe and around the world. 

➧	 Habit is Scandinavia’s largest fashion trade magazine. The 
magazine is first with trends and rapid with industry news but 
also covers all from statistics to silhouettes, from trend fore-

– 	 75% of the readers of Habit Sko&Modes work in 
a retail store for men, women, youth and childrens 
clothing, shoes and accessories. Increase your 
circulation with our weekly news e-mail! Increase your 
exposure with an ad on habit.se

– 	 Each issue of Habit Sko&Mode is read by five
	 people on average. * Source: Survey on clothing and shoes 2015 Habit Sko&Mode.

– 	 70 % of the readers of Habit Sko&Modes are
	 in a managing position.

– 	 Each issue of Habit Sko&Mode is read for
	 38 minutes on avarage.

casting to economics, from shop-fitting to the most recent 
catwalk-shows connected to the fashion weeks.

➧	 The magazine monitors and writes about fashion and 
industry trends from a news and business angle.

➧	 The print magazine Habit Sko & Mode reach 17 500  
decision-makers.

➧	 Habits weekly newsletter reaches over 9,500 recipients. 
Habit.se has over 10,000 weekly unique visitors each week 
and 40 000 each month.

➧	 Habit is Sko & Mode acts as a marketplace for companies 
in fashion segment that need to be up to date with the 
latest development in the industry.

ADVERTISING DEPARTMENT

 Scandinavian Fashion Business
The fashiontrade magazine
for the Scandinavian fashion industry

Market leader since 1961

All about:
Market - Trends
Trade fairs - Industry profiles
Industry Developments

www.habit.se

Take control over your company communication with the help of an advertorial or a native article.

Let us create an article with the help of an external freelance journalist that in collaboration with the client creates an article, the article 
reminiscent of the magazine´s editorial content or the digital portal and news-site Habit.se. The text is thereafter layout and packaged 
through a full page or digitally published using images and other relevant information. An image is placed centrally in the article along 
with two or three smaller pictures embroidered around the text. The material must be approved by the editors before publication and be 
clearly marked as an advertisement or advertorial.

Create relevant content and communicate your industry benefits adapted to the Scandinavian fashion industry with an sponsored article

Data Analytics & CRM
Hur agerar och tänker dagens 
digitala konsumenter? Hur kan 
sportbranschen analysera och utnyttja 
kunddata på ett bättre sätt? 

Digital Talents & Recruiting
Vilka åtgärder krävs för att göra folk 
mer intresserade för att jobba i bran-
schen? Hur hittar man de  
digitala talangerna?

Change Management &  
Digital Culture 
Vilka förändringsprocesser krävs inom 
företaget för att skapa en digital mog-
nad hos medarbetare och partners? 

Digital Infrastructure 
Hitta rätt partner för dina digitala 
utmaningar och som kan hjälpa dig 
att skapa en konkurrenskraftig  
digital infrastruktur. 

För mer information om  
ISPO Digitize Summit
www.ispo.com/en/digitize/digitize-summit
www.ispo.com

ISPO DIGITIZE SUMMIT
HAR FYRA TEMAN:

– Sportbranschen ska sälja drömmar snarare än produkter. 
Branschens digitalisering skapar stora möjligheter att förverk-
liga dessa drömmar, menar Christoph Rapp, försäljningschef 
för ISPO Digitize Summit och uppmanar alla som vill utveckla 
sin digitala affärsmodell att besöka det eventet.
Europas största Outdoormässa har i år 
flyttat till i München och heter numera 
OutDoor by ISPO och hålls den 30 juni 
till 3 juli. Till den etablerade mässan 
har man kopplat ISPO Digitize Summit, 
en spännande digital konferens som 
hålls den 3-4 juli. 
– Den digitala utvecklingen kommer 
i grunden att förändra hela sport-
branschen och intresset för att lära sig 
mer om utvecklingen är högt, fortsätter 
Christoph Rapp. Vi introducerade ISPO 
Digitize Summit förra året och det blev 
succé direkt. Vi hade 450 deltagare, 
de flesta på ledningsgruppsnivå, och 
som representerade både tillverkare 
och återförsäljare. I år har vi skapat 
fyra teman (se särskild ruta) med flera 
spännande talare, workshops och redo-
visning av spännande case. Christoph 
Rapp påpekar att sportfackhandeln mås-
te förvandlas till en drömplats, en plats 
som inspirerar och gör människor ivriga 
för nya äventyr och nya utmaningar. 
– Men det är inte bara känslan av även-
tyr som kunderna vill känna i butiken, 
det handlar också om meningsfulla 
shoppingupplevelser. Varje varumärke 
måste stå för väldefinierade idéer och 
skilja sig från varandra för att förbli 
relevanta för kunderna. 

Nicolas Jändel, chefredaktör på 
branschtidningen Sportfack, delar 
Christoph Rapps synpunkter och tror 
att de företag som lyckas koppla ihop 
produkter med upplevelser har mycket 
att vinna på det:
– Framförallt om du utgår ifrån ett fy-
siskt butiksnät. Att koppla ihop försälj-
ning med relationsskapande extratjäns-
ter som föreläsningar, webbseminarier 
och coachinghjälp från experter, både 
i verkliga livet och via sociala medier, 
är ett sätt att öka relevansen och få 
en personlig koppling till en specifik 
målgrupp.
– Sen händer det rätt mycket på teknik-
området också. Mammut har till exem-
pel ett NFC-chip i en del av sina jackor 
för att kunna samla in kunskap om ett 
plagg och kan följa den som bär plagget, 
som en sorts digital dagbok. Den infor-
mationen om vart jackan har varit och 
vad den har upplevt kan sedan följa  
med till nästa ägare vid en andra- 
handsförsäljning.
– Dessutom arbetar ju många sport- och 
outdoorföretag alltmer med influencers 
för att nå ut på just den sortens digitala 
arenor som man kanske annars har 
svårare att nå, med traditionell  
annonsering eller marknadsföring.

Annons

Digitaliseringen hjälper
till att sälja drömmar 

The successful company Wasa 
Sweden has three key words that it 
implements in all of its operations. 
Easy, Safe and Secure.

– Easy means that working with us 
should be easy, thanks to our wide 
product range and accessibility, 
says part-owner Niklas Neuendorff  
and continues:

– Safe means that customers 
should never have to worry about 
the quality of our products. They 
should automatically convey piece 
of mind. Our buttons for work 
clothes, for example,  must cope 
with tough conditions. A construc-
tion worker should never have to 
worry that the buttons on their 
jacket will not snap closed when it 
is cold and windy outside.

– Secure means that our 
products are Ökotex 
certified, but also 
that our staff at 
our factories, 
warehouses 
and offices 
have the 
best possible 
working conditions. To ensure this, 
we have become members of BSCI, 
which helps both us and third parti-
es ensure that our factories in parti-
cular meet the highest standards.

Neuendorff also points out that 
the company works with sustai-
nability, in terms of materials, 

recycling and working methods.

Wasa Sweden’s range is extremely 
wide and it is mainly delivered to 
European sport, outdoor and work 
clothing brands as well as to the 
fashion industry to some extent. 
However, the products themselves 
can also be used in the furniture 
industry, the automotive industry 
and the marine industry,  
for example.

Neuendorff believes that, thanks 
to the company’s access to both 
Europe and Asia, their customers 
can keep stock in Sweden for their 
production in Europe and in Hong 
Kong for production in Asia.

So, in sum-
mary Niklas 
Neuendorff, 
one can say 

that there are 
several reasons 
for choosing 

your products?
– By purchasing our 

products, our customers get the 
freedom to choose from a large and 
innovative range that covers most 
of their needs. They feel secure in 
knowing that the quality is there, 
both in products and at work, and 
secure in knowing that our pro-
duction and our partners work in a 
sustainable way.

Annons

Wasa Sweden produces and supplies trims 
and accessories, such as push buttons, jeans 
buttons, labels, transfers, ribbons and elastic, for 
many major European brands, mainly in sports, 
outdoor and workwear.

The head office is located in Fjugesta, Sweden 
and they have sales offices in Borås, Sweden, 
Herning, Denmark and Hamburg, Germany. 
Warehouses and offices are located in Hong 
Kong and production takes place in Shenzhen 
and DongGuan in China.

Wasa Sweden is a member of the BSCI, the 
Chemicals Group, and all products
are Ökotex certified.

For more information:  
Wasa Sweden AB 
Box 1269, 716 21 Fjugesta 
Tel +46 585 31800 
www.wasasweden.se 
info@wasasweden.se

THIS IS WASA SWEDEN

It’s the small
details that matter
Below zero and a little bit windy. The construction worker naps 
up all of the buttons on his jacket and knows that they will work 
perfectly, and that he will stay warm. This is how Wasa Sweden 
wants to be perceived, as a company that delivers quality in all 
forms, down to the smallest button.

Morgondagens mode
tillverkas på Texprocess

Experter berättar om ny teknik

Systermässan Techtextil är en ledande 
internationell mässa för teknisk textil, 
kompositer och nonwovens. Mässan, 
som har över 40 000 besökare, har 
i år temat framtidens stad och visar 
hur teknisk textil kan lösa utmaningar 
inom boende, transport, mat- 
försörjning och hälsovård.

Utbudet av tekniska textilier, nonwo-
vens och fibrer spänner över samman-
lagt elva industrier, däribland odling, 
markvård, industri, förpackningar, flyg, 
skyddsutrustning, sport och ekologi. 
Hållbarhet ligger annars i fokus och 
Techtextil lyfter särskilt fram land- 
vinningar hos mässans utställare.

techtextil.messefrankfurt.com

FAKTA OM TECHTEXTIL:

Funderar ni på att ställa ut eller pla-
nerar ni ett besök på Techtextile finns 
möjlighet till kostnadsfri rådgivning 
och hjälp, både för utställare och be-
sökare. MesseFrankfurt representeras i 
Sverige och Norge av Messeforum AB

Kontakt: tel +46 790 796 894, mail 
mattias.dahlquist@sweden.messe-
frankfurt.com

TIPS FÖR UTSTÄLLARE OCH BESÖKARE:

Artificiell intelligens, digitalisering och supersnabba ledtider – den 
nya modeindustrin visas på mässan Texprocess i Frankfurt. En av 
mässans spännande utställare är svenska Coloreel. 

Texprocess är en internationell mässa för de senaste teknikerna inom 
kläd- och textiltillverkning; från design till efterbehandling och logistik.

Coloreel bjuder på en innovation inom 
brodyrbranschen. Tekniken kommer i 
framtiden kunna appliceras även inom 
sömnad, stickning och vävning. 

Företaget grundades av entre-
prenören Joakim Staberg 
som fastnade för den 
onödigt komplicerade 
hanteringen med tråd-
byten och lager av olika 
färger inom brodyr. 2009 
drogs projektet igång, 
och på Texprocess kommer 
företaget visa sin första produkt 
som nu marknadsförs:

– Coloreel kan kopplas till alla olika 
brodermaskiner industriella brodyr- 
maskiner, så möjligheterna är oändliga, 
berättar marknads- och försäljningschef 

Magnus Hellström.
För Coloreel är Texprocess och 
Techtextil en viktig mässa, som en 
av de största inom textila tekniker, 

och den ligger strategiskt mitt i Europa. 
     – Besökarna kommer att få se ett  
nytt spännande design- och produk-

tionsverktyg för att skapa brodyr som 
vi aldrig tidigare sett. Den här tekni-

ken kommer att revolutionera textil-
branschen, lovar Magnus Hellström. 

Årets upplaga går under rubriken Impact 
4.0, vilket står för digitaliserad produkt- 
utveckling och tillverkning, robotisering, 
3D-design, produktion genom helt upp-
kopplade nätverk och applikationer av 
big data. De största märkena och nyheter 
inom automatisering, individanpassade 
produkter, kustomisering och hållbar 
tillverkning kommer att visas här. 

På Texprocess kommer det att finnas 
stora möjligheter att studera ny utrust-
ning och få hela system demonstrerade. 

Däribland exempel på framtidens mikro-
fabriker för kläder, stickade sneakers och 
tekniska textilier.

Texprocess erbjuder även öppna sympo-
sier för besökare. Programmet har högre-
levanta ämnen för industrin och särskilt i 
år utforskas kommande utveckling inom 
AI, maskininlärning och big data.

Texprocess håller öppet den 14–17 maj 
2019. Läs mer på
techprocess.messefrankfurt.com.

Annons

ADVERTORIAL & NATIVE

JOB ADVERTISEMENTS/FASHIONNET 
MARIE SKONARE 
Mobile +46 704-22 44 83 
marie.skonare@nordiskemedier.se

MEDIA MANAGER 
FREDDY BUSTOS 
Mobile +46 736-82 53 13 
freddy.bustos@nordiskemedier.se



Issue Distr Day Deadline Theme

File types
Static jpg, gif or png. 
All banners must be static. Design of the ads included in the price.

* Price per week
The newsletter is

distributed three times a week.

Streamerformats & prices

1/1-PAGE
Bleed format:
225x297 mm*

SPREAD
Bleed format:
450x297 mm*

1/2-PAGE

4-col or b/w: 4-col or b/w:�

editorial programme 2020

ADVERTISING MATERIAL FOR PRINT
Print optimized PDF.
Material address: annons.habit@nordiskemedier.se

ADVERTISING MATERIAL FOR INTERNET
File format Webb: Static jpg, max 75 kb, Animated gif, max 75 kb, 
Html (zip-file)
File format Newsletter: Static jpg, gif or png

PRICES
All prices exclusive of VAT.
For advertising material that arrives late, the advert is charged
in its entirely even if it was not possible to insert correctly.

Responsibility for errors is limited to the cost of the advertisement.
No responsibility is accepted for damages due to omissions or 
inaccuracies.

TECHNICAL INFORMATION

4-col or b/w:�4-col or b/w:

* Allow for 5 mm trim

Cover 4:
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4-col or b/w: �

190x86mm
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190x60mm

1/3-PAGE 1/4-
PAGE

Attraktiva placeringar
Cover 4 	
Cover 2–3 	
Spread 1 	
Spread 2–3 	
Page opposite editor
in chiefs column: 	

BeRequested placement 1/2-page or larger: 
+ 20 % supplements.

Please contact the sales department	
	

Native Advertising
Native Advertising is a sponsored text on

habit.se that is marked as an ad. The

content is designed so that the reader

perceives it as a natural part of the

platform. The sponsored content should

for maximum effect, be relevant to the

target audience and add value to the reader.

AD FORMAT & PRICES WEB/NEWSLETTER
Start page, prices per month Article page, prices per month

Corner 
banner

Side 
banner

Campain 
banner 1

Campain 
banner 2

Giga 
banner 1

Giga 
banner 2

Sticky 
banner

Content 
banner

Top banner

Billboard

Top banner Full Size

Corner 
banner

Side 
banner

Campain 
banner 1

Campain 
banner 2

Sticky 
banner

Top banner

Billboard

Top banner Full Size

Title 
banner

Top advert
left

Top advert
right

Middle  
advert
right

Bottom  
advert
right

Middle advert
left

Bottom advert
left

Top advert Full Size

Newsletter, prices per day

Membership

 9
3x

12
5 

m
m

Material

E-mail the material and landing page to: annons@nordiskemedier.se 
Mark it ”Habit”.

All advertising prices are  
member prices.
Prices for non-members  
are double.
Contact us for more information.

*

SEK 56,107

SEK  64,380 
SEK  41,973 
SEK  66,311 
SEK  62,067 
SEK  41,951

SEK 36,284 SEK 26,022

SEK 14,431 SEK 16,459

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Jan 27

9 mars

17 april

29 maj

9 juli

9 okt

20 nov

16 dec

16 dec

Jan 7

17 feb

30 mars

11 maj

18 juni

21 sept

2 nov

26 nov

26 nov

Inköp, trender höst/vinter 20/21 – Kph&Sthlm/Skor&Accessoarer

Mässrapport summering av modeveckorna/HR, ledarskap & utbildningar

Habit International - Hållbarhet - Hållbar produktion

Butiksleverantörer, detaljhandelsrapport- Mässrapport – Euroshop

Inköp, trender vår/sommar 21 – Kph&Sthlm/Skor&Accessoarer

Digital konsumtion, konsumtionstrender/marknadsnummer e-handel, butikskedjor

Marknadsnummer leverantörer/Ekonomi, Exportmarknader, valutapåverkan

Habit international höst/vinter 21/22

Habit # 1, Nordic Fashion Week Edition -2021 Autumn / Winter 21/22

Top banner Full Size 1800x450 px, static, max 250 kb 
Billboard 980x540 px, static or animated, max 150 kb 
Top banner 930x180 px, static or animated, max 70 kb 
Sticky banner 240x400 px, static or animated, max 90 kb 
Corner banner 200x300 px, static or animated, max 70 kb 
Side banner 200x175 px, static or animated, max 40 kb 
Content banner 230x230 px, static, max 55 kb 
Campaign banner 1 480x480 px, static or animated, max 75 kb 
Campaign banner 2 480x480 px, static or animated, max 75 kb 
Giga banner 1 980x480 px, static or animated, max 150 kb 
Giga banner 2 980x480 px, static or animated, max 150 kb 

File types
Static jpg, animated gif, Html (zip-file) Script
All banners must be responsive. Animations should keep within 
20 seconds. Design of the ads included in the price.

Top banner Full Size 1800x450 px, static, max 250 kb  
Billboard 980x540 px, static or animated, max 150 kb  
Top banner 930x180 px, static or animated, max 70 kb  
Sticky banner 240x400 px, static or animated, max 90 kb  
Corner banner 200x300 px, static or animated, max 70 kb  
Side banner 200x175 px, static or animated, max 40 kb  
Campaign banner 1 300x250 px, static or animated, max 75 kb  
Campaign banner 2 300x250 px, static or animated, max 75 kb  
Title banner 200x60 px, static, max 20 kb  
 
File types 
Static jpg, animated gif, Html (zip-file) Script 
All banners must be responsive. Animations should keep within 20 
seconds. 
Design of the ads included in the price.

SEK 29.500 
SEK 25.500 
SEK 12.000 
SEK 10.000 
SEK 6.500 
SEK 2.000 
SEK 3.750 
SEK 9.500 
SEK 8.800 
SEK 12.000 
SEK 8.500 

SEK 29.500 
SEK 25.500 
SEK 12.000 
SEK 10.000 
SEK 6.500 
SEK 2.000 
SEK 7.750 
SEK 6.200 
SEK 13.000 
 

7 500 kr 
6 000 kr 
3 000 kr 
2 000 kr 
1 500 kr

Streamer 820x28 px 
Fullsize 820x200 px 
Toppannons 400x200 px 
Mittenannons 400x200 px 
Bottenannons 400x200 px

SEK 8 800/year


