AR DET BRA ATT PANTA?




Hur och varfor det startade

e Lansera aluminiumburken i Sverige
* Fruktade nedskrapning

* Lagstadgade om ett pantsystem

e Returpack bildades

« Agare var aktérerna
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Uppdrag och ansvar

Driva och utveckla pantsystemet for att na atervinningsmalen

* Informera om pantsystemet
« Oka atervinningen av burkar och PET-flaskor i Sverige

* Samordna atertagningen av pantférpackningar
Administrera ekonomin




Forordningen:

”“Den som yrkesmassigt tappar konsumtionsfardig dryck i
plastflaska eller metallburk eller yrkesmassigt till Sverige
for in konsumtionsfardig dryck i plastflaska eller metallburk
skall se till att flaskan eller burken ingar i ett godkant
retursystem.”
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Vi ags till 50 procent av Sveriges Bryggerier, och till 25
procent vardera av Svensk Dagligvaruhandel och
Livsmedelshandlarna.
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Vi bidrar till ett hallbart samhalle genom varldens basta
pantsystem.
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Returpack i siffror

* 1 anlaggning

e 70 anstallda

* 5073 anslutna artiklar

e 12 585 kunder

e 2,05 miljarder burkar & flaskor
* 3,1 miljarder i omsattning

e 84,8 procent i atervinningsgrad
e 400 000 mil/ar
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= Logistiken

e Tvafacksbilar
. ~ * Butiker
* Mellanlager
_* Volymbilar
» Hallbara transporter

® Panten rullar med miljobrinsle &

Tack for a"tt




Varfor ar det bra att panta?
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ATERVINNA UTVINNA

ENERGI DEPONERA







Maximera miljonyttan med okad materialatervinning

e Cirkulara floden — fler forpackningar i sluten materialatervinning
* Forbattrad sortering — renare fraktioner

* Forpackningsdesign — stickprovskontroller
Utokning av pantsystemet — saft & juice




Visste du att?

99 % av alla svenskar uppger
att de pantar.

Men kanske inte varje gang...
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Marknadsforingsstrategi

Vi har tva huvudstrategier for var marknadsforing:
* Paverka attityder och beteenden till att panta
« Oka tillgidnglighet och enkelhet

Malgrupper

e Alla som konsumerar dryck
* Vi paminner och tackar sa att man inte minskar sitt pantande
* Unga vuxna
* Man och kvinnor, 16-29 ar, som har hég konsumtion och ar
samre pa att panta
e Storstadsbefolkning
* Butik och de som pantar i butik
» Langsiktigt
* Barn och unga for att redan tidigt lara att gora ratt
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Pantamera for alla

Med var reklam vill vi paminna och inspirera samt
tacka alla som pantar!
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@pantamerahumor

sporten

Pantamera med E-

Pantresan

innebandy

Schysst




Okad tillganglighet

Foreningskonceptet
Festivalsamarbeten
Campingplatser
Skidanlaggningar
Pantror
Snabbmatskedjor
Gym

Bensinmackar
Pantamera Express




PANTAMERA "EXPRESS

TACK F6R ATT DU PANTAR!
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Pa ntamera Express

Finns pa atervinningscentraler
Tom enkelt hela sackar
Snabbt, smidigt och enkelt
Utbetalning till bankkonto
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PANTAMERA
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Digital pantutbetalning

* Minskad pappersanvandning
* Som pantaren sjalv vill ha det
Moijliggor donation till fler mottagare




Ja, det ar bra att panta!

Materialatervinningen skapar stora miljovinster
Panten motiverar och skapar hoga atervinningsnivaer
Positiv kommunikation hittar in i manniskors vardag
Ett valtrimmat pantsystem minimerar miljopaverkan
 Design for atervinning

 Insamling via pantautomat och effektiv sortering
 Hallbara transporter

Standig utveckling




TACK!



