
MODEBRANSCHEN EFTER PANDEMIN





AGENDA

Den gamla goda tiden
Pandemins påverkan på konsumtionen
Modebranschens framtid



Den gamla goda tiden var rätt tuff den också…







PANDEMINS 
PÅVERKAN PÅ 
KONSUMTIONEN





Blir de dopade, drabbade?



Pandemins slutdatum

Containerbrist

El/ råvarubrist

Inflation

Irreversibla beteendeförändringar







10-20% gick inte tillbaka till sitt tidigare konsumtionsbeteende 
helt enkelt eftersom det inte saknade det!



”The virus has broken through cultural and 
technological barriers that prevented remote work
in the past, setting in motion a structural shift in 
where work takes place, at least for some people.”

McKinsey Global Institute





WELCOME TO SHIPAGGEDON



HUR SER HANDELN UT 2025?



Ehandelns FORTSATTA TILLVÄXT

Fler konsumenter i marknaden
En väsentligt bättre last mile





Digitaliseringen GYNNAR NYA AKTÖRER



LÅGPRIS VINNARE UNDER PANDEMIN – MEN VAD 

HÄNDER I EN VÄRLD MED VARUBRIST OCH ÖKAD 
FOKUS PÅ HÅLLBARHET?
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Inspierande
modern
design

Låga priser Bra
webbshop
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pålitliga,
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personal

Utbud &
nyheter

Tar ansvar Tillgängliga Kända
varumärken

Alla 15-65 år

DRIVKRAFTER INOM MODESEGMENTET



TRE KRITISKA FRÅGOR 
FÖR MODEBRANSCHEN



BYGG ETT STARKT KUNDMÖTE I EGNA KANALER

BYGG ETT STARKT KUNDLÖFTE
RÄTT POSITIONERAT
VÄRDESKAPANDE
UTNYTTJA KANALENS FÖRDELAR



MILJÖFRÅGAN…



LOGISTIK OCH LAGERRISK



PANDEMINS FORTSATTA UTVECKLING…




