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Varumarkeskannedom & preferenser

» Rakor, lax och torsk - redovisar topp 3

« Jamforelse med andra produkter, t.ex. kyckling

Kvantitativ datainsamling via webbintervjuer. | varje enskild undersokning sa har fler an 1000 intervjuer genomforts
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VARUMARKESANALYS a

RESULTAT Fraga: Oppen / spontan varuméarkeskdnnedom
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VARUMARKESANALYS c

RESULTAT Fraga: Hjalpt varumarkeskdannedom
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VARUMARKESANALYS
RESULTAT Fraga: Reklamerinran
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VARUMARKESANALYS

RESULTAT Fraga: Finns det ett varumarke av ... som du foredrar i dagslaget?
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VARUMARKESANALYS

RESULTAT
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VARUMARKESANALYS
RESULTAT Fraga: Vet du pa forhand vilket varumairke av ... du ska képa eller bestimmer
du dig i butik?
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VARUMARKESANALYS 10
RESULTAT Fraga: Vad ar avgorande for vilket varumarke du képer nar du bestimmer dig
i butik?
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VARUMARKESANALYS 1

RESULTAT Fraga: Vilket varumarke som uppfattas som prisvirda
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VARUMARKESANALYS 12

RESULTAT Fraga: Vilket varumarke som uppfattas ha bist smak
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VARUMARKESANALYS

RESULTAT
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VARUMARKESANALYS
RESULTAT
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Fraga: Vilket varumarke som uppfattas ha det starkaste varumarket
m RAKOR TORSK m LAX m KYCKLING
60
58
54
35
32 31
23
12
y I
Royal Greenland Vet inte Findus Guldfageln Kronfa gel

e
Mantap



15

SLUTSATSER
VARUMARKESANALYS

Oppen / spontan varumarkeskdnnedom.

Pa fiskesidan sa sticker Findus ut inom omradet torsk, dar Findus har en
kdnnedom pa 44 %.

| jamforelse med kyckling sa ar det dock en bit kvar — ett tecken pa att
det finns mer att gora gallande att bygga valkanda varumarken inom
fisk.

Kronfagel har en spontan kdinnedom pa 51 %. Sa 7 procentenheter
hogre an vad som ar bast i klassen for fisk som helhet.

Vi ser annars manga som inte vet da det géller fisk — det existerar inte i
samma utstrackning gallande kyckling.

Hjalpt varumarkeskdannedom.

Annu tydligare skillnader mellan fisk och kyckling.

Tittar vi pa kyckling sa ser vi tva valdigt starka aktorer — Guldfageln med
en kannedom pa 85 % och Kronfagel med en kannedom pa 95 %.

Att jamféra med fisk och skaldjur, dar vi aterfinner de mest kanda
varumarkena inom Rakor — vilket ar ICA pa 66 %. Och inom Torsk — vilket
ar Findus pa 64 %.

Det ar hela 30 procentenheter upp till det kandaste inom kyckling.
Vilken potential!

Reklamerinran heter mattet.

Vilka har man sett reklam fran.

Tydligt inom fisk och skaldjur att man inte minns eller inte sett
fran nagot varumarke.

Inom kyckling sa aterfinner vi Kronfagel och Guldfageln pa en
nagot hogre niva.

Inom fisk sa ar ICA bast i klassen — har kan det dock vara svart
for konsumenterna att sarskilja ICA:s butiker fran enbart fisk
fran ICA.

Ett varumarke som konsumenterna foredrar i dagslaget. Har ser
vi aterigen stora skillnader mellan fisk och kyckling.

Klart fler som har ett varumarke man féredrar inom kyckling —
67%.

Rakor ar bast i klassen da det géller fisk och skaldjur — 48 % har
ett varumarke de féredrar inom rakor.

Torsk och lax ligger pa blygsamma 22 % och 23 %.

Fragan hanger sjalvklart sasmman med varumarkeskannedom.
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SLUTSATSER }
VARUMARKESANALYS

* Avde som har ett varumarke som de foredrar, vilket varumarke de  Tittar vi specifikt pa pastdendet att ta varumarke man kanner till
foredrar. sa sticker torsk ut, dar flest angivit det pastaendet. Da minns vi
Aterigen stora skillnader mellan kyckling och fisk och skaldjur. ocksa att det ar inom torsk som kdannedomen for varumarken ar
Det skiljer 13 procentenheter mellan Kronfagel som ar bast i klassen som storst. Det finns ett samband.
inom kyckling och Findus som ar bast i klassen inom fisk. Gallande fisk
sa ar det framforallt torsk som sticker ut, dar konsumenterna i storre * Preferensfragor. Vilka varumarken som konsumenterna
utstrackning har ett varumarke de foredrar i dagslaget. forknippar med prisvardhet, bast smak, hogst kvalité och det
Da inget varumarke ar super-starkt inom ovriga segment, sa finns det starkaste varumarket.
marknadsandelar att vinna. Aterkommande for rakor, torsk och lax ar att flest konsumenter

svarat att de inte vet.

* Rakor sa vet man i storre utstrackning vilket varumarke man kommer Jamfor vi med kyckling sa ser vi fler svar for de olika
att valja. varumarkena — aterigen de varumarkena med hog kannedom,
Medans torsk och lax sa bestimmer sig konsumenterna i storre Kronfagel och Guldfageln.

utstrackning i butik for vilket varumarke de kommer att valja.
Den klart tydligaste slutsatsen fran denna jamforelse ar att

* Avde som bestammer sig i butik for vilket varumarke av fisk de ska valja varumarkeskannedomen for ett varumarke paverkar
—vad ar da avgorande. konsumenternas val.
Forhallandevis fa som svarat att de tar ett varumarke de kanner igen, Det finns en enorm potential inom fiskindustrin.
vilket har att géra med den forhallandevis laga
varumarkeskannedomen.
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VARUMARKESANALYS
PRODUKTUTBUD

Mantap Global ar ett fullserviceforetag i undersokningsbranschen. Vi ager och rekryterar
nya undersokningspaneler.
Vi erbjuder:

ANALYS AV SOCIALA MEDIER
BESOKARUNDERSOKNINGAR

DESIGN- & PRODUKTUNDERSOKNINGAR
KAMPANJMATNINGAR

KUNDUNDERSOKNINGAR

MARKNADSANALYSER & MARKNADSUNDERSOKNINGAR
MEDARBETARUNDERSOKNINGAR

VARUMARKESANALYSER & VARUMARKESUNDERSOKNINGAR




VARUMARKESANALYS
RESPONDENTER

Vi ndr 40 miljoner manniskor i 80 Idnder. Over 644 000 panellister i Sverige.

Albania
Algeria
Argentina
Australia
Austria
Bangladesh
Belarus
Belgium
Bolivia
Bosnia and Herzegovina
Brazil
Bulgaria
Canada
Chile

China

Colombia
Costa Rica
Croatia
Czech
Denmark
Dominican Republic
Ecuador
Egypt

El Salvador
Estonia
Finland
France
Germany
Ghana

Greece

Guatemala
Hong Kong
Hungary
Iceland
India
Indonesia
Ireland
Israel

Italy

Japan
Kazakhstan
Kenya
Latvia
Lithuania

Malaysia

Mexico
Moldova
Morocco
Myanmar
Netherlands
New Zealand
Nigeria
Norway
Pakistan
Panama
Paraguay
Peru
Philippines
Poland
Portugal

Puerto Rico
Romania
Russia
Saudi Arabia
Serbia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
South Korea
Spain

Sri Lanka
Sweden
Switzerland

Taiwan

Thailand

Tunisia

Turkey

UK

Ukraine

United Arab Emirates
Uruguay

USA

Venezuela

Vietnam

Zambia

Panelen i Sverige:
Totalt 644 443 stycken

Man = 49.59%
Kvinnor = 50.41%

14 - 22 ar = 16.15%
23 -353r =29.60%
36-55ar=33.88%
56 - 80 ar = 20.37%




Mantap Global AB

Jonn Ohlin

Grundare

Telefon: +46 (0)70 - 300 53 15

jonn.ohlin@mantapglobal.com
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